Gastkommentar
Umfragen sind
kein Politikersatz

Liechtensteins Medienlandschaft ist
keine Nachrichtenwiiste, sie ist keine
Gerollhalde, sie ist aber auch kein
tippig blithender Garten. Angesichts
der Kleinheit des Medienmarktes ist
das Angebot weiterhin erstaunlich weit
gefichert, sicherlich mit unterschiedli-
cher Tiefe und Breite der einzelnen
Medien. Trotz des Verlustes zweier
tagesaktueller Stimmen in den vergan-
genen drei Jahren zeigt sich die Me-
diennutzung im Land stabil, das Ver-
trauen in journalistische Medien ist
international gesehen hoch. Dies ist
das Ergebnis einer von der Regierung
in Auftrag gegebenen Befragung des
Liechtenstein-Instituts zum Medien-
verhalten der Bevolkerung. Bereits im
Jahr 2023 war eine solch umfassende
Erhebung durchgefiihrt worden. Die
jungste Umfrage ist ein wahrer Fundus
an Informationen fiir diejenigen, die
an der Situation der Medien interes-
siert sind. Gleichzeitig zeigen sich auch
Grenzen, wie die Ergebnisse interpre-
tiert werden konnen. Erstes Beispiel:
die sogenannten News-Abstinenten.

Als solche werden Personen bezeich-
net, die kaum oder gar keine klassi-
schen Medien oder Online-Newsange-
bote nutzen und sich vor allem iiber
soziale Medien wie Tiktok, Snapchat
oder Instagram informieren. Der Anteil
betrigt 28 Prozent. Gegeniiber der
Befragung von 2023 zeigte sich so gut
wie keine Verdnderung, was wohl
positiv ist. Diese Gruppe sagt von sich,
sie sei politisch kaum interessiert. Aber:
Ist sie nun politisch uninteressiert, weil
sie keine traditionellen Medien nutzt,
oder umgekehrt? Es bedeutet auch,
dass die Angebote der Medien unat-
traktiv fiir diese Personengruppe sind.
Sie konnte sich aber auch tiber private
Gespriche oder eben die sozialen
Medien tiber Politik informieren.

Zweites Beispiel: Eine Mehrheit befiir-
wortet ein 6ffentlich-rechtliches
Medium. Die «Abwahl» des bisherigen
Radiomodells in der Volksabstimmung
ist nicht gleichzusetzen mit einer
prinzipiellen Ablehnung eines 6ffent-
lich-rechtlichen Angebots. Es soll aber,
das zeigt auch die Umfrage, wenig
kosten. Polemisch lasst sich sagen:
Man mochte ein unerschopfliches
Buffet a discrétion, es soll aber auch
noch giinstig sein. Die Erhebung zeigt
auch: Esist unklar, wie das Angebot
aussehen soll. Was deutlich zugelegt
hat, ist die Zustimmung zu einer
Medienforderung fiir private Unter-
nehmen. Eine Mehrheit ist auch dafiir,
die Medienvielfalt zu stirken, am
ehesten durch einen weiteren Radio-
sender oder eine zweite Tageszeitung,
die aber eher nicht 6ffentlich-rechtlich
sein soll. Es stellt sich die Frage: Was
nun? Die Ergebnisse spiegeln die
Verluste der Vergangenheit und die
begrenzte Diskussion der Gegenwart,
sie sind weniger eine Anleitung fiir die
Zukunft. Eine Umfrage ist eine Grund-
lage fiir politische Entscheidungen, sie
ist aber keine Wahl, keine Abstimmung
und kein Politikersatz. Eine Debatte
um konkrete Medienmodelle und um
die Strategie einer Medienpolitik ist
unumginglich.
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