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Bitte mehr BIP!?

o manch einer fragt sich:
«Warum reden Politiker
und Okonomen eigentlich
immer von Wachstum?
Muss es denn immer mehr
sein? Haben wir denn
nicht schon genug?» Eine Erh6hung
des BIP bedeutet, dass der Wert der
produzierten Giiter und Dienstleis-
tungen steigt. Produziert eine Volks-
wirtschaft tiber 1angere Zeit mehr und
bessere Giiter und Dienstleistungen,
spricht man von Wirtschaftswachs-
tum. Wofiir? Zum Selbstzweck? Nein,
Wachstum ist kein Selbstzweck. Wére
eine Gesellschaft mit dem Erreichten
zufrieden, wiirde der Wachstumspro-
zess enden. Zumindest latent schei-
nen die Bediirfnisse unserer Gesell-
schaft aber unbegrenzt zu sein.
Wachstum entsteht jedenfalls des-
halb, weil wir Menschen Bediirfnisse
haben, die noch nicht befriedigt
sind. Sei es beispielsweise der
Wunsch nach leistungsfdhigeren
Computern, schonerem Wohnen,
intakterer Umwelt, langeren Ferien
oder auch das Bediirfnis nach einem
noch besseren Bildungs-, Gesund-
heits- und Sozialwesen. Grundlage
zur Erfiillung dieser Wiinsche sind
steigende Einkommen, die nur dank
Wirtschaftswachstum bezahlt wer-
den konnen. Die wichtigste Triebfe-
der fiir Wirtschaftswachstum und
Wohlstand ist der technische Fort-
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«Wachstum
bedeutet nicht
nur dimmer mehp,
sondern vor allem
dmmer besser.»

Peter Eisenhut, Prasident der Stiftung
zukunft.li

schritt und die damit verbundenen
Innovationen. Wachstum ist also kei-
neswegs selbstverstdndlich oder gar
vom Schicksal vorgegeben, sondern
liegt in den Handen und Képfen
unserer Gesellschaft.

Die Einnahmen und auch die Ausga-
ben der 6ffentlichen Hand sind stark
mit dem wirtschaftlichen Wachstum
verkniipft. Wer zunehmende Ansprii-
che an den Staat stellt, muss deshalb
ein eifriger Verfechter von Wirtschafts-
wachstum sein. Insbesondere unsere
Sozialsysteme sind so konzipiert, dass
ihre Finanzierung ohne Wachstum
stark gefahrdet ist. Vor dem Hinter-
grund der Alterung der Gesellschaft ist
die Finanzierung der AHV iiber Lohn-
beitrdge der arbeitenden Bevolkerung
eine grosse Herausforderung. Um sie
zu bewdltigen, muss die Gesamtlohn-
summe stark ansteigen. Dazu bedarf
es entweder einer entsprechenden Er-
héhung der Lohne pro Kopf oder der
Anzahl der Arbeitsstunden. Beide Be-
dingungen konnen ohne Wachstum
nicht erfiillt werden. Will man diesen
Wachstumszwang ablegen, miissen
die Sozialwerke neu konzipiert oder
zumindest stark revidiert werden. Je-
denfalls ist es problematisch, soziale
Sicherungssysteme aufzubauen,
deren Existenz auf ein unendliches
Wachstum der Wirtschaft angewiesen
ist. Den heutigen Wohlstand einfach

halten zu wollen, ist aus den bereits
genannten Griinden ohne Wachstum
kaum moglich. Zudem wire die Ver-
teilung beziehungsweise Umvertei-
lung des Einkommens bei Nullwachs-
tum ein unangenehmes Nullsummen-
spiel: Ein Plus des einen miisste
zwangsldufig ein Minus des andern
zur Folge haben. Materiell reicher
werden ohne jemanden anderen
drmer zu machen, ist ohne Wachstum
ein Ding der Unmdglichkeit. Ohne
Wachstum des Kuchens wird der Ver-
teilungskampf - insbesondere bei stei-
gender Anzahl von «Kdpfen» — zweifel-
los unerbittlicher gefiihrt werden.
Wollte man Nullwachstum als staats-
politisches Ziel definieren, wére wohl
jede Regierung mit dieser Feinsteue-
rung absolut tiberfordert. Insofern ist
Nullwachstum eine wirtschaftspoliti-
sche Illusion.

Wie wachsen?

Die Kritiker des Wachstums erwidhnen
zu Recht, dass Wohlstand, Lebenszu-
friedenheit oder Gliick weit iiber die
Wertschdpfung von produzierten
Giitern und Dienstleistungen hinaus-
geht. Fiir eine intakte Sozialstruktur,
eine saubere Umwelt oder den Wert
der Kultur ist das BIP kein geeigneter
Massstab. Es ist auch unbestritten,
dass wirtschaftliches Wachstum uner-
wiinschte Begleiterscheinungen hat.
Zu bedenken ist aber, dass Wachstum
keinesfalls «immer mehr» bedeutet —
im Gegenteil, Wachstum wandelt sich
vom «immer mehr» zum «immer bes-
ser»: Bessere Handys, bessere medizi-
nische Gerite, effizientere Motoren
und Heizungssysteme und vieles
mehr. «Immer besser» kann aber auch
von einer anderen Seite betrachtet
werden. Legt man den Fokus nicht auf
den Output, sondern auf den Input,
stellt man fest, dass das Wachstum
von Liechtenstein in den letzten Jah-
ren vorwiegend auf ein «<immer

mehr» — im Sinne einer Erh6hung der
Beschiftigung durch Grenzgénger —
zuriickzufiihren war. Von «immer bes-
ser» —im Sinne einer Erh6hung der
Produktivitdat — war leider nicht viel zu
sehen. Um nochmals das Bild des Ku-
chens zu bemiihen: Ein grosserer Ku-
chen, der auf mehr Képfe zu verteilen
ist, macht den Einzelnen nicht satter.
Der Wandel vom «immer mehr» zum
«immer besser» bleibt die Herausfor-
derung fiir die liechtensteinische
Volkswirtschatft.

Zinsentwicklung Erstmals seit 2008 erhdht die US-Notenbank die Leitzinsen
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KOMMENTAR

Melanie Steiger, Redaktorin «Wirtschaft regional»

Der Rotstift ist
auf Shoppingtour

Weihnachten steht vor der Tiir. Grund
genug fiir die Detailhdndler, mit Aktions-
angeboten um sich zu werfen; da 20 Pro-
zent sparen, dort 30 Prozent Rabatt. Von
den zahlreichen Prospekten ganz zu
schweigen. Fiir diejenigen, welche noch
keine Geschenke besorgt haben, ist nun
die beste Gelegenheit, ein Schndppchen
zu machen. Also worauf noch warten?
Schliesslich hat man in einem Warenhaus
die beste Auswahl — bei der Artikelvielfalt.
Kaum angekommen, wird man vom Ange-
bot iiberrumpelt. Stapelweise Playmobil
und Legos, Regale voller Barbies, Prali-
nenschachteln tiberall. Wie soll man da
den Uberblick behalten? In der Kosmetik-
abteilung sieht es nicht besser aus: Lauter
schon verpackte Necessaires und Dusch-
Sets diverser Marken. Nicht nur die Kaufer
stehen unter Zeitdruck, auch die Handler
wollen so viele Artikel wie méglich ver-
kaufen, ist Weihnachten doch das Ge-
schaft des Jahres.

Die Internetportale locken mit Sonderan-
geboten und letzten Gelegenheiten fiir
Bestellungen vor Weihnachten, schliess-
lich muss die Lieferung rechtzeitig eintref-
fen. Diese Aktionen starteten bereits im
November, aber wer denkt da schon an
Weihnachtsgeschenke? Die Auswabhl ist so
gross, da weiss man gar nicht, wo man an-
fangen soll. Das Klicken wird mit der Zeit
miihselig und nachdem unzihlige Portale
durchgecheckt sind, weiss man nicht
mehr, wo man angefangen hat. An diesem
Punkt angelangt, wird es nun Zeit, an die
Besinnlichkeit zu denken.

msteiger@medienhaus.li
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